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Un número escaso de investigaciones en psicología son réplicas, lo que se relaciona con un sesgo negativo 

hacia estas. Sin embargo, la denominada crisis de la replicabilidad en psicología ha mostrado la necesidad de 

replicar para obtener resultados confiables. El objetivo de esta investigación fue conocer cómo influyen las 

actitudes, la norma subjetiva y el control conductual percibido en la intención de publicar estudios de 

replicación directa, replicación conceptual y adaptación de instrumentos. El diseño del estudio fue 

descriptivo-correlacional de temporalidad transversal. Se consideró como población a los autores de 

publicaciones del periodo 2014-2016 en revistas indexadas en Scopus relacionadas a la psicología, con filiación 

institucional en Hispanoamérica o España (N estimado = 5390). Usando muestreo aleatorio estratificado por 

países, participaron 959 investigadores de instituciones en 20 países. El reclutamiento y recolección de datos 

se realizó en línea, siguiendo un protocolo estandarizado en una plataforma Web propia. Se utilizó un 

instrumento autoaplicado con 4 secciones, con tiempo de respuesta de 20 minutos. Se analizaron los datos 

usando regresión con modelos sobre media y varianza. La varianza de la intención es explicada tanto por la 

actitud (21%), norma subjetiva (28%) y control conductual percibido (25%) por separado, así como en conjunto 

(39%). Este estudio permitió conocer la posición de los investigadores en psicología de Hispanoamérica y 

España sobre las replicaciones. Se concluye que es posible explicar la intención de publicar replicaciones en 

función de variables cognitivo-motivacionales, lo que permitiría planificar acciones dirigidas a fomentar la 

realización de estas investigaciones. 
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